Zatacznik do ogloszenia o przetargu

na najem lokalu uzytkowego

BIZNESPLAN

(projekt)*

*Uwaga: zalagczony dokument stanowi jedynie wzor, jaki moze zostaé
wykorzystany przez potencjalnych oferentow zainteresowanych ztozeniem
oferty na najem lokalu uzytkowego w budynku Szkoty Podstawowe;j
w Miedzyborowie.

Ztozone wraz z oferta ,,BIZNESPLANY” stanowig krotkie przedstawienie
podstawowych zasad prowadzenia dziatalnosci sklepiku szkolnego. W
biznesplanie nalezy uwzgledni¢ indywidualny pomyst na prowadzenie
sklepiku, szczegdtowy rodzaj dziatalnos$ci, ktora prowadzona begdzie w lokalu,
zakres nakladow koniecznych lub ulepszen w lokalu, jakich dokona oferent
dla potrzeb prowadzonej przez siebie dziatalnoSci, termin rozpoczecia
dziatalnosci w lokalu, sposob przygotowania positkow na miejscu (jesli beda
oferowane), przyktadowsa liste oferowanych produktow, liste preferowanych
dostawcow itp.



Streszczenie

Przedmiotem biznesplanu jest przedstawienie dzialan niezbednych do prowadzenia
z sukcesem sklepiku szkolnego w Szkole Podstawowej w Migdzyborowie.

Biznes ma szanse odnies¢ duzy sukces ze wzgledu na jako$¢ i roznorodnos¢ oferowanych
produktow oraz na duzg ilo$¢ uczniow dzicki w jednym budynku. Begdziemy oferowac
produkty dla wszystkich, nawet najbardziej wybrednych klientow oraz, co bedzie naszym
wyjatkowym atutem, bedziemy serwowac rowniez zdrowg zywnos¢, ktorej uczniowie,
nauczyciele i pracownicy szkoly, nie znajda u konkurencji.

Gléwnym celem przedsigwzigcia jest ch¢¢ zapetnienia niszy szkolnego rynku na smaczne
positki i produkty dla kazdego. W szkole istnieje tylko i wylacznie mozliwos¢ zakupienia
positku gotowanego dostarczanego do szkoly przez zewngtrzng firme¢ cateringowa.
Spozywane przez uczniow 1 nauczycieli $niadania, drugie $niadania jak rowniez przekaski
muszg zosta¢ zakupione lub przygotowane poza szkola co naszym zdaniem otwiera szans¢
na prowadzenie biznesu na terenie szkolty z duzym prawdopodobienstwem powodzenia
poprzez posiadanie grona statych i zadowolonych klientow



Charakterystyka przedsi¢wzigcia

1. Rodzaj dzialalnosci:

(nalezy, krétko opisa¢ rodzaj planowanej dzialalno$ci ze szczegdlnym uwzglgdnieniem potrzeb uczniéw)

Plan marketingowy firmy

1. Charakterystyka produktow i1 ustug dostepnych w sklepiku:

(Nalezy opisa¢ oferowany asortyment ze szczegdlnym uwzglednieniem obowiazujacych w tym zakresie
przepiséw prawa jak rowniez polityki dziatajacej w szkole (Szkota Promujaca Zdrowie oraz zdrowy tryb zycia

i odzywiania).



2. Charakterystyka klienta

Klientami sklepiku beda gtéwnie uczniowie, nauczyciele i pracownicy szkoly.

3. Charakterystyka dostawcow
(nalezy, krétko opisaé ktorzy dostawcy bedg dostarczali do sklepiku swoj asortyment)

4. Strategia marketingowa

(Nalezy przedstawi¢ indywidualny pomyst na prowadzenie dziatalnosci, réznego rodzaju akcje promocyjne np.
tematyczne dni tygodnia, indywidualne niedostgpne w innych punktach produkty, ,,zdrowa zywno$¢”, robione
na miejscu kanapki, rabaty i promocje dla uczniéw oraz wszelkiego rodzaju akcje i dziatania, ktore pozwola
Komisji Oceniajacej przyzna¢ najwyzszg ilos¢ punktow w kryterium ,,BIZNESPLAN™).



Zakres niezbednych nakladow i ulepszen, ktore bedq musialy zosta¢ poczynione w
lokalu przed rozpoczeciem realizacji przedsiewziecia.

(data 1 podpis wiasciciela)



